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Teknologi Informasi Komunikasi Sosial Hummaniora - Seni Budaya - Pendidikan

Pengembangan 
platform/sistem
berbasis open 

source

Sustainable 
mobility 

Seni, identitas, 
kebudayaan, dan 
karakter bangsa 

Sistem TIK e-
Business.

Pengembangan 
teknologi big data. 

• Indigenous study.
• Komunikasi publik di 

era revolusi TIK.

Implikasi mobilitas 
orang, nilai, barang 
pada transformasi 
nilai budaya dan 

perilaku konsumtif 
di era global.

• Kewirausahaan, koperasi, UMKM.
• Perempuan dalam UMKM, koperasi, & 

wirausaha berbasis pengetahuan.
• Seni budaya pendukung pariwisata. 
• Grand design kekayaan intelektual 

lokal, peninggalan sejarah, dan 
pelestariannya dalam mendukung 
karakter bangsa serta pariwisata 
berkesinambungan.

• SDM di lingkup organisasi industri.

• Digital/smart/ 
creative ekonomi.

• Penguatan pendi-
dikan karakter 
melalui peningka-
tan kualitas guru.

Ekonomi dan SDMTeknologi untuk 
peningkatan konten 

TIK

Pembangunan dan 
penguatan sosial

budaya

Kajian Business Resources Kajian Marketing Kajian Tourism

• Human Resources for marketing 

• Digital and social media marketing 

• Branding and Advertising

• Marketing Communication 

• Marketing Modeling And Big Data

• Hospitality Operation 

• Health and Sanitary 

• Cultural and Nature Tourism

• Social and Religious Tourism

• Eco and Green Tourism

Penelitian Terindeks (Nasional atau Internasional), Poster, HKI

RIRN 2017-2045 Fokus Teknologi Informasi Komunikasi & Sosial Hummaniora

Source : Rencana Induk Riset Nasional Tahun 2017-2045 (Edisi RIRN 28.02.2017) 

Topic

Sub-topic

Lecture’s 
topic

Output



Road Map for Marketing Program 

2021

2022

2023

2024

2025

1
Inventarisasi dan penelitian 

pendahuluan yang berkenaan 
dengan berbagai fokus kajian 

manajemen pemasaran 

2
Inventarisasi dan pemetaan 

penelitian yang dapat 
dimanfaatkan sebagai solusi 

dalam kajian manajemen 
pemasaran 

3
Pemodelan manajemen 

pemasaran sebagai solusi 
dalam kajian pemasaran 

4
Penerapan dan 

pengembangan berbagai 
model hasil penelitian 

manajemen pemasaran 

5
Desiminasi hasil penelitian, 
usulan haki, dan penelitian 

unggulan prodi 

Topik Objek 
Penelitian

• Kewirausahaan

• Koperasi

• UMKM

• Kepariwisataan

Tema Kajian 

Manajemen 

Pemasaran

• Digital and social 

media marketing 

• Branding and 

Advertising

• Marketing 

Communication 

• Marketing 

Modeling

• Human Resources 

for marketing 



Road Map for Toursim 

2021

2022

2023

2024

2025

1
Inventarisasi dan penelitian 

pendahuluan yang berkenaan 
dengan berbagai fokus kajian 

kepariwisataan

2
Inventarisasi dan pemetaan 

penelitian yang dapat 
dimanfaatkan sebagai solusi 

kepariwisataan

3
Pemodelan manajemen 

pemasaran sebagai solusi 
kepariwisataan 

4
Penerapan dan 

pengembangan berbagai 
model hasil penelitian 

kepariwisataan 

5
Desiminasi hasil penelitian, 
usulan haki, dan penelitian 

unggulan prodi 

Topik Objek 
Penelitian

• Kewirausahaan

• Koperasi

• UMKM

Tema Kajian 

Manajemen 

Pariwisata

• Hospitality 

Operation 

• Health and 

Sanitary 

• Cultural and 

Nature Tourism

• Social and 

Religious Tourism

• Eco and Green 

Tourism



BIDANG FOKUS

Masyarakat yang tidak 

produktif secara ekonomi 

(masyarakat umum/biasa).

Kelompok perajin, kelompok nelayan, 

kelompok tani, kelompok ternak, yang setiap 

anggotanya memiliki karakter produktif 

secara ekonomis. 

Masyarakat yang produktif secara 

ekonomi

Masyarakat yang belum produktif

secara ekonomis, tetapi berhasrat

kuat menjadi wirausahawan

MASYARAKAT 

SASAR

TOPIK RISET

Dasawisma, pokdarwis, kelompok PKK, 

kelompok pengajian, kelompok ibu-ibu 

rumah tangga dan lain-lain.

Sekolah (PAUD, SD, SMP, SMA/SMK), 

karang taruna, kelompok ibu rumah 

tangga, kelompok anak jalanan, RT/RW, 

dusun, desa, Puskesmas/ Posyandu, 

Pesantren dan sebagainya.

Dukungan terhadap upaya penguatan jaringan pasar produk melalui pengembangan lembaga

pemasaran, jaringan usaha termasuk kemitraan usaha, dan pengembangan sistem transaksi

usaha yang bersifat on-line.

Penyedia jasa layanan teknologi, manajemen, pemasaran, informasi dan konsultan usaha

melalui penyediaan sistem insentif, kemudahan usaha serta peningkatan kapasitas pelayanan.

Pemasyarakatan kewirausahaan, dengan memperluas pengenalan & semangat kewirausahaan.

Fasilitasi memberi dukungan kemudahan untuk pengembangan jaringan produksi & distribusi.

Pemberian dukungan serta kemudahan terhadap upaya peningkatan kualitas pengusaha kecil

dan menengah, termasuk wanita pengusaha, wirausaha tangguh dengan semangat kooperatif.

Pengembangan dan revitalisasi unit 

pelatihan dan pengembangan 

(litbang).

Penyuluhan (Extention)

Pelatihan (Tarining)

Pelayanan (Service)

Pengembangan (Development)

Pemberdayaan (Empowement)

OUTPUT

Sumber : PANDUAN PENELITIAN DAN PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT KEMENTRIAN RISET , TEKNOLOGI, DAN PENDIDIKAN TINGG

ROADMAP PKM KELOMPOK KEAHLIAN
BUSINESS RESOURCES, MARKETING AND TOURISM
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